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Истифодабарии роњу усулњои маркетинг дар фаъолияти иќтисодии берунаи корхонаю фирма ањамияти махсусро пайдо кардааст. Ќарорњое, ки дар ин соња аз тарафи корхона ќабул карда мешаванд, характери стратегї ва оперативї доранд. Ба ќарорњои муњими стратегї, ки тамоми фаъолияти ояндаи корхонаро муайян менамоянд, инњо дохил мешаванд: ќарор оиди иштироки корхона дар таќсимоти байналмилалии мењнат, оиди интихоби бозорњо ва усулњои воридшавї ба онњо, оиди стратегияи пешгирифтаи корхона дар бозорњои интихобгардида ва ѓ.

Тайёр намудан ва ќабули ин ќарорњо коркарди барномаи комплексии фаъолияти бозории корхонаро талаб менамояд, ки он ќисми људонашавандаи фаъолияти илмї-техникї, истењсолї, молиявї-иќтисодї ва иљтимоии корхона ба њисоб меравад. Пеш аз он ки ќарори ќатъї оиди баромадан ба бозори беруна ќабул гардад, корхона бояд барномаи фаъолияти иќтисодии берунаи худро тайёр намояд. Пешбурди фаъолияти иќтисодии берунаи самаранок танњо тавассути истифодаи усулњои маркетинги байналмилалї ба даст меояд.

Маркетинги байналмилалї (МБ) - ин маркетинги молу хадамот дар бозорњои беруна, яъне омўзиши њаматарафаи талаботу эњтиёљоти харидорону мизољони хориљї ва ќонеъгардонии онњо бо молњои нархи ќобили ќабул дошта мебошад. Инчунин фаъолияти маркетингии ширкати фаромилалиро маркетинги байналмилалї номидан мумкин аст. Ширкати фаромилалї ширкатест, ки молу хадамоти худро дар ду ва зиёда давлатњо истењсол ва ба фурўш мебарорад.

Асосњои объективии пайдошавї ва рушди Маркетинги  бо амиќгардии равандњои таќсимоти байналмилалии мењнат, самаранок гардидани истењсоли молњо ва истеъмоли онњо дар мамлакатњои гуногун вобаста мебошад.

Якчанд марњилањои рушди МБ-ро људо кардан мумкин аст: 

1) содироти маъмулї – фурўши молу хадамот дар хориљи кишвар бе фаъолияти иловагї;

2) маркетинги содиротї – содиркунанда истењсолоти худро мувофиќи талаботњои бозор ба роњ мемонад ва то ба харидор рафта расидани молро назорат мекунад;

3) маркетинги байналмилалї – содиркунанда бо истифода аз воситаю усулњои маркетингї бозори берунаро њаматарафа ва амиќ меомўзад ва талаботњои онро њадалимкон ќонеъ мегардонад.

Умуман байни маркетинги дохилї ва байналмилалї он ќадар фарќи калон нест, зеро дар њарду њолат њам принсипњои якхелаи фаъолияти маркетингї истифода мешаванд. Лекин дар баробари ин бозорњои беруна хусусиятњои хоси худро доранд, шароити фаъолият дар онњо тамоман аз бозори дохилї фарќ мекунанд. Њангоми пешнињоди мол ба бозори дилхоњ мамлакати дигар бояд хусусиятњои миллї, љуѓрофї, иќтисодї ва фарњангию мадании он бояд њатман ба инобат гирифта шаванд. 

Дар баробари МБ инчунин маркетинги глобалї вуљуд дорад, ки он танњо талаботњои миќдору сифатиро нисбати баъзе молњо ба инобат гирифта, дигар хусусиятњои бозори беруна ба њисоб гирифта намешавад, масалан, њангоми пешнињоди молњои гигиенаи шахсї (собун, хамираи дандоншўиву хокаи либосшўї ва ѓ.).

Болоравии ањамияти МБ бо таѓйирёбии характери бозори љањонї, пешнињоди молњои баландсифату њархела, инчунин дар баробари болоравии сатњи зиндагї дигаршавии талаботњои харидорон вобастагї дорад. 

Бозори љањонї дар замони муосир бозсозии амиќи таркибиро аз сар гузаронида истода аст, ки он се нишонаи хоси худро дорад:

1) љањонишавї (ба њам наздикшавии бозорњои гуногун)

2) стандартикунонї (мављудияти як намуди мол дар якчанд раќибон)

3) инфиродишавї ё одаткунї (эњтиёљи мизољон ба хизматрасонии инфиродї)

3. Чун дигар соњањои фаъолияти инсонї МБ низ аз муаммоњо холї нест, ки онњо самаранок пеш бурдани онро халалдор месозанд. Ба муаммоњои МБ дохил мешаванд:

- интихоби дурусти мол ё хадамот, ки эњтиёљоти харидорони хориљиро ба молњои мувофиќи завќу талабот ва нархњои ќобили ќабул ќонеъ гардонида тавонад.

- гуногун будани талаботњои ќонунгузории мамлакатњои дунё дар соњаи воридоту содирот;

 - гуногун будани сиёсати андозситонии давлатњои дунё нисбати молњои воридшаванда;

- мушкилот дар маблаѓгузории боррасонї;

- истифодаи намудњои гуногуни наќлиёт њангоми боркашонї;

- гуногунии талаботњои техникї ва стандартии мамлакатњои дунё;

- мушкилот дар муносибатњои асъорї ва аз мамлакат баровардани фоидаи 

  бадастомада дар шакли асъори хориљї;

- эњтимолияти рў ба рў шудан бо фаъолияти криминалї дар мамлакати 

  хориљї, пеш аз њама бо ришваситонии кормандони давлатї, бевиљдонии соњибкорони мањаллї њангоми иљрои созишнома ва гайрањо
1. Муњити маркетинги байналхалќї ва ќисмњои таркибии он

   Асосан ширкатњо бо макетинги байналхалќї бо сабабњои гуногуни ба худ хос машѓул мешаванд. Баъзешонро ба ин роњ имкониятњои харобии бозори ватанї тела медињад, баъзеи дигарашонро имкониятњои фароњами дар хориља кушодашаванда, љалб менамояд. Бо назардошти хаф (риск), кадоме ба фаъолияти маркетинги байналхалќї хос аст, ширкат барои ќабули ќарор дар ин љода, пайдарњам ва тариќи комплексї бояд муносибат кунад.

 
   Муњити маркетинги байналхалќиро аз бисёр љињад ба системаи савдои байналхалќї муайян менамоянд. Њангоми ташкили фурўш дар дигар мамлакат, ширкат бо бисёр  ташкилотњои гуногуни савдо дучор омада метавонад. Аз њама мањдудияти пањнгардида – тарифи гучрукї, ки њамчун андоз ифода меёбаду ба молњои воридшаванда гузошта мешавад, ба њисоб меравад. Ба баъзе номгўи молњои муайян квота- яъне њадди миќдории воридшавии ин молњо ба ин мамлакат гузошта мешавад. Дар навбати худ баъзе мамлакатњо љамъиятњои њамкории иќтисодї созмон додаанд, ки он бояд савдои бебољи гумрукии аъзоёнашро  таъмин намояд. 

   Муњити маркетинги байналхалќиро ба ќисмњои зерини бо њам алоќаманд људо мекунанд:  

   I. Муњити иќтисодии маркетингї байналхалќї. Љозибанокии (диќќат љлбнамои) мамлакат ба сифати бозори содиротї ба ду тафсифот муайян карда мешавад – сохтори хољагидорї ва характери таќсимоти даромад. Асосан се намуди сохтори хољагидорї маъруф аст:

   1. Мамлакатњое, ки иќтисодиёташ шакли хољагидории табииро ба худ гирифта, ќисми зиёди ањолии он танњо ба истењсоли намудњои оддии хољагии ќишлоќ машѓул аст. Ќисми зиёди мањсулоти аграрї (кишоварзї) аз тарафи худи истеъмолкунандагон истеъмол мешавад ва боќимондааш бевосита ба молњои оддї ва хизматњо иваз карда мешаванд. Чунин мамлакат барои содиркунандагон имконияти мањдуд дорад. Њабашистон ба ин мисол шуда метавонад.

   2. Мамлакатњои бойи содиркунандаи ашёи хом бо баъзе намуд сарватњои табиї ва иќтисодиёти онњо характери якранги молї дорад. Ингуна мамлакатњо ќисми зиёди маблаѓро ба воситаи содироти ашё ба даст меоранд. Масалан ба чунин давлатњо Арабистони Саудиро дохил кардан мумкин аст, ки асосан нафт содир менамоянд. Инчунин ин гунна мамлакатњо барои воридоти молњои саноатї ва хизматњо дорои бозори ѓунљоишаш васеъ мебошанд. Мамлакатњои саноаташ тараќикардаистода бо он тавсиф мешаванд, ки саноаташон аз 10 то 20 фоизи њаљми умумии мањсулоти миллиро истењсол мекунанд. Ба ин гунна мамлакатњо содир намудани техналогия ва таљњизот зарур аст. Ба миён омадани ќабати тунуки бойњо ва афзоиши табаќаи миёна, зиёд шудани талаботро танњо тавассути воридот таъмин кардан мумкин асту халос.

   3. Мамлакатњои тараќќї кардаи саноатї содиркунанда ва воридкунандагони асосии мол ва хидматњо мебошанд. Характери таќсимоти даромад дар мамлакат ба талаботи бозор  пурра инъикос меёбад. Таќсимоти даромадро ба чор намуд људо мекунанд:

   1). Мамлакатњои дорои дараљи нињоят пасти даромади оилавї;

   2). Мамлакатњои  дорои афзалиятан миёнаи даромади оилавї;

   3). Мамлакатњои дорои дараљаи нињоят баланди даромади оилавї;

   4). Мамлакатњои дорои дараљаи омехта доштаи (паст, миёна ва баланд)      даромади оилавї.

   II. Муњити сиёсию њуќуќии маркетинги байналхалќї. Мамалакатњо бо муњити сиёсию њуќуќї аз њамдигар кулан фарќ мекунанд. Барои њал кардани масъалаи интихоби њарифи хориљї ширкат бояд омилњои зеринро ба инобат гирад:

   1. Муносибат бо яклухтхари хориљї. Баъзе мамлакатњо ба чунин харидњо некхоњона назар мекунанд ва њатто тољиронро њавасманд мегардонанд, баъзе дигар бо нигоњи манфї менигаранд. Ба мамлакатњои некхоњ Мексикаро мисол овардан мумкин аст, зеро солњои тўлонист, ки ин мамлакат бо фароњам овардани имтиёзњову хизматњо дар бобати љойгиршавии корхона, сармоягузорони хориљаро ба худ љалб менамояд.

   2. Устувории сиёсї. Њукумат якдигарро иваз менамояд ва роњњои сиёсї низ якбора таѓйир меёбанд. Њукумат метавонад ба вазъияти мамлакат беэътинои зоњир намуда, масалан молу мулки ширкати хориљиро мусодира намояд, сурат-њисобњоро бандад, квоти воридот љорї намуда андозњои навро татбиќ намояд.

   3. Мањдудияти арзї (валютавї). Баъзан њукуматњо дар дохили мамлакат амалиёти арзиро мањдуд ва ё ки манъ менамоянд. Фурўшанда одатан кўшиш мекунад, ки даромадро  дар намуди арз гирифта, дар мамлакаташ низ истифода барад. Ин корро агар карда натавонад фурўшанда ба душворињои зиёд дучор меояд. Бо баробарии мањдудияти арзї барои фурўшанда дар бозорњои хориља лаппиши ивазкунии арзиши арз хеле хафнок мебошад.

   4. Дастгоњи давлатї. Ин самаранокии системаи кўмак ба ширкатњои хориљї аз љониби давлати ќабулкунанда, хизмати хуби гумрукї, таъмин намудан бо маълумотњои бозор ва шарту шароитњое, ки ба фаъолияти соњибкори мадад мерасонад дар бар мегирад.

   III. Муњити мадании маркетинги байналхалќї. Дар њамаи давлатњо анъанањои миллї, расму оин, ќоидаву монеъоњо мављуданд. Фурўшанда бояд донад, ки  истеъмолгари хориљї  ин  ё он молро чї тавр ќабул ва истифода мебарад. Муљдањое, ки истеъмолгарро ба бозори истеъмолот меоварад на њамеша судовар аст. Масалан, истеъмоли макаронро итолянњо дўст медоранд, вале мухолифи он немисњову франсузњо онро аз онњо дида бештар истеъмол мекунанд.

2. Вазифањо ва талаботњои асосии маркетинги байналхалќї

Маќсаднокии баромадан ба бозори хориља аз рўи интихоби стратегия ва бозорњои ширкат муайян карда мешавад. Вазифањо ва талаботи маркетингї байналхалќиро пешакї даќиќ муайян намудан лозим аст, ки он њали масалањои зеринро дарбар мегирад:

   1. Ширкат бояд њал намояд, ки чанд фоизи њаљми умумии фурўшро аз њисоби амалиёт ба хориља, таъмин карда метавонад. Амалиётро дар бозори хориља њамчун як ќисми ночизи фаъолияти ширкат, яъне баробар ба бозори дохилї, ё ки ќисми моњиятан бартари дошта дида баромадан лозим аст.

   2. Ширкат бояд дар як, якчанд ва ё бисёр мамлакатњо коркарданашро муќарар кунад.

   3. Ширкат бояд дар мамлакатњое, ки чигуна сохтор доранд фаъолият бурданашро аниќ кунад. Дар назар доштан лозим аст, ки љињати љалбкунандагии мамлакат аз моли пешнињод карда мешуда, омилњои љуѓрофї, дараљаи даромадњо, таркиб ва шумораи ањолї, муњити сиёсї ва дигар хусусиятњо вобаста мебошад.

  Барои интихоби бозорњои хориљї рўйхати имконпазири онњоро тартиб дода, ширкат бояд ба интихоб ва ба ќаторсозї аз рўи ањмиятнокии онњо машѓул шавад. Мамлакат–номзадњоро бояд аз рўи меъёрњои зерин ба синфњо таќсим намояд:

   1). Андозаи бозор ва љараёни инкишои он

   2). Дараљаи харољот

   3). Бартарии раќобатнокї

   4). Дараљаи хафнокї

   Маќсади ќаторсози дар он аст, ки ањмиятнокии њар яке аз онњоро аниќ карда, (муайян намудани) кадом бозор ба ширкат даромаднокии баланди дарозмуддатро  аз рўи сармояи гузошташуда таъмин карда метавонад, иборат аст. Ќаторзозї аз рўи ањмияти онњо барои интихоби бозор њамчун асос хизмат мекунад.

Дар илми маркетинг асосан се роњи асосии баромадан ба бозори хориљї мављуд аст: содирот, фаъолияти соњибкории муштарак ва маблаѓгузории бевосита.

   Роњи аз њама осони баромадан ба бозори беруна – ин содир намудани молњои дар мамлакат истењсолшаванда мебошад. Содироти суст характери номунтазамї дорад, ваќте ки ширкат гоњ-гоњ молњояшро ба яклухт фурўшони мањалї, ки худро намояндагони ширкатњои хориљї мепиндоранд, мефурўшад. Содироти фаъол дар он ваќ ба вуљуд меояд, ки ширкат дар назди худ оиди васеъ намудани амалиёт дар бозори мушаххас, маќсад мегузорад. Ба содирот молро дар намуди такмилї ва ѓайри такмилї пешнињод кардан мумкин аст.

   Ширкат метавонат амалиётњои содиротии моли худро  бо роњњои гуногун гузаронад. Мумкин аст аз хизмати  миёнаравњои маретинги байналхалќї истифода барад (содироти бавосита), ё амалиёти содиротиро мустаќилона гузаронад (содироти бевосита). Аксарияти ширкатњое, ки ба амалиёти содиротї оѓоз намуда истодаанд, шакли содироти бавосита (ѓайри мустаќим)-ро истифода мебаранд. (ба наќшаи 1 нигаред).
Наќшаи 1. Маркетинги ѓайри мустаќим дар марњилаи содирот

	•Содирот

	Маркетинги ѓайримустаќим

	 Бо воситаи тољирони ватанї содирот мешавад

	Бо воситаи агенти ватанї содирот мешавад

	Бо воситаи атлубот содирот мшўъбањои ташкилоти мешавад

	•Содироти бевосита

	Бо воситаи содироте, ки дар мамлакат љойгир аст

	Бо воситаи бахшњои содиротии берунмарзї

	Бо воситаи каммивояљер (гумошта) ба содирот машѓуланд.

	Бо воситаи дистрибюторњо (таќсимотгарон) ва агентњо


	•Фаъолияти соњибкории муштарак

	Фаъолияти мувофиќи њуќуќнома

	Истењсол аз рўи ќутрати хољагї

	Идоракунии шартномавї



	Корхонањое, ки моликияташон шарикианд


	Ё•Сармоягузории бевосита

	Корхона оиди истењсоли моли тайёр

	Корхонаи истењсолї




   Фаъолияти соњибкории якљоя дар намудњои зерин татбиќ карда мешавад:

    1. Яке аз усулњои одитарини маркетинги байналхалќї ин литсензиякунонї (иљозатнома) мебошад. Ширкати литсензиядињанда бо литсензиягиранда дар бозори хориља бо пешнињодоти њуќуќи истифодаи љараёни истењсолот, нишонаи мол, патент ва ѓайра ба ивази њаќи кор, ё ки пардохти литсензионї ба муносибат медароянд. Литсензиядињанда тавакали ба бозори хориља мебарояд. Камбудии литсензиякунони дар он аст, ки ширкат – литсезиядињанда, назоратро аз болои истењсолот гумм мекунад. Ѓайр аз ин литсензиядињанда аз истифодаи литсензия фоида ба даст меорад, вале баъди ба охир расидани мўњлати шартнома раќиб шуда метавонад.

   2. Истењсолоти пудратї – ин бастани шартнома барои истењсоли мол бо истењсолкунандагони мањаллї мебошад. Норасогии истењсолоти пудратї – сустшавии назорати ширкат аз болои љараёни истењсолот ва гумм кардани фоидаи марбута аз њамин истењсолот меьошад. Вале ин барои њарчи тезтар ва бо хафи камтар пањн намудани фаъолияташ имконият муњайё месозад. 

3. Идоракунї аз рўи шартнома. Дар ин њолат ширкат ба њарифи хориљиаш дар љодаи идоракунї «ноу - хау» пешнињод мекунад ва ў ширкатро бо сармояи зарурї таъмин менамояд. Њаминтавр ширкат на мол, балки хидматњои идоракунї содир мекунад.

   4. Корхонаи муштарак. Ин мутањидкунии љиду љањди мамлаѓгузорони мањаливу хориљї бо маќсади ташкил намудани корхонаи истењсолию тиљоратї мебошад, ки якљоя соњиб мешаванду њамаљоя идора мекунанд. Корхонаи муштарак аз рўи зарурати иќтисодї ва ё сиёсї ташкил карда мешавад. Барои иљрои лоиња дар танњої, ширкат аз љињати молиявї ё ки захирањои идоракуни танќиси мекашад. Аз ињтимол дур нест, ки  соњибкории муштарак яке аз шартњое мебошад, ки њукумат барои дохил шудани ширкатњои хориљї ба бозори мамлакаташ иљозат медињад.

   5. Мамлаѓгузории бевосита. Яке аз намудњои комили љалб намудани фаъолият дар бозори хориља буда, ин гузоштани сармоя барои дар он љо сохтани корхонањои васлкунї ё истењсолї мебошад. Ширкат аз њисоби истифодаи ќуввааи арзони корї ё ашё, наздикшави ба бозори фурўш, ихтисори харољоти наќлиётї, гирифтани имтиёзњо аз љониби њукуматњо ба маблаѓгузории хориљї, маблаѓ сарфа карда метавонад.

3. Хусусият ва марњилањои гузариш ба маркетинги байналхалќї

   Хусусияти маркетинги байналхалќи дар он аст, ки ташкили он ва тарзи гузаронидани чорабинињои маркетингї бояд омилњои зеринро ба эътибор гирад: соњибистиќлол будни давлат, системаи арзи миллї, ќонунгузорї ва сиёсати иќтисодї, хусусиятњои забонњо, дин, анъанањои зист ва ѓайра. Аз баски маркетинги байналхалќї омилњои гуногунро дар бар мегирад, назар ба маркетинги миллї, васеътар ва бисёрпањлў мебошад. Дар илми маркетинг асосан чор марњилаи давраи гузариш ба маркетинги байналхалќиро фарќ мекунад:

   1. Содироти анъанавї – фурўхтани мол ба хориља ва дар њаракати ояндаи он њамроњи нашудан аст. Мувофиќи ин содиротчї масъулиятро танњо то ваќти фурўш ва гузориши мол ба дўши худ мегирад ва пас аз ин ба чи вазъ дучор шудани молаш парвое надорад.

   2. Маркетинги содирот – Содиротчї доимо маълумотро оиди бозори берунмарзї тањлил намуда, истењсолоти худро ба талаботи он мутобиќ мегардонад. Дар ин марњила содиротчї њаракат менамояд, ки тамоми роњњои тайкардаи молро ва то ба истеъмолгари охирин расидани онро баўњда гирифта назорат намояд.

   3. Мркетинги байналхалќї – Содиротчї тадќиќоти чуќури бозорро гузаронида, њамаи аломатњои маркетингиро ва аз љумла шаклњои робитаи берунмарзии иќтисодї, мубодилавї, илми-техникї, истењсолот дар асоси шартнома, корхонаи муштарак, ташкили филиалњои корхонањои трасмиллї ва ѓайраро истифода мебарад.

   4. Маркетинги глобалї. Фаъолияти маркетингї дар хориља на танњо фурўши мол, балки тамоми доираи фаъолияти корхона: таъминот, тадќиќот ва коркарди мол, молия ва коркунон ва ѓайраро дар бар мегирад. Моњияти ин намуди идоракунии корхона дар шароити хориљї  ба бозор нигаронида шудааст.

Панљ стратегияи ба муњити бозори љањонї мувофиќ намуани моли ширкат вуљуд дорад:

1. Пањн намудани мол дар шакли аслї;

2. Мувофиќ гардонии шабакаи молпањнкунї;

3. Мутобиќат кунонидани мол;

4. Мутобиќгардонии дукарата;

5. Истењсоли (ихтироъи) моли нав. 

   Пањн кардани мол дар намуди аслї маънои онро дорад, ки  њангоми ба бозори хориљї баровардани мол ба он ягон хел таѓйирот дароварда намешавад. Роњбарияти ширкат чунин фармоиш медињад: «Молро чи хеле њаст, њамон тавр гиред ва бо он фармоишгаронро ёбед». Лекин бояд пешакї аниќ кард, ки фармоишгарони хориљї умуман ин молро истифода мебаранд ё не. Масалан аксари испаниягињо озуќањои маъмулро ба монанди равѓани зард ва ё панирро тамоман истеъмол намекунанд ва шароби сафедро дўст медоранд.

   Мутобиќкунонидани мол ин маънои онро дорад, ки тибќи шароити мањалї ва раѓбатњо, ба мол таѓйиротњо дароварда мешавад. Масалан «авто ВАЗ» мошинњои дар мамлакатњои хориљї фурўхташавандаро такмилу таѓйир медињад. Ширкатњои хўрокворї бошанд ометањои гуногуни ќањваро барои ангилисњо тайёр мекунанд, чунки онњо  ќањваро бо шир истеъмол мекунанд ва франсавињо бошанд бештар ќањваи сиёњ истеъмол мекунанд.

   Ихтирои молњои нав ду намуд шуда метавонанд. Молњои ташаккулёфта – ин аз нав ба роњ мондани истењсоли молњои кўњна, бо воридкунии навоварињо ё дигар таѓироњои талаботї ба мол ва молоњои навин (прогрессивї) – ин сохтани моли тамоман нав барои ќонеъ гардонидани талаботи нав дар бозорњо мебошад.   

   Ширкат метавонад стратегияи њавасмандгардонии дохилиро њамаљоя истифода барад. Вай метавонад бо назардошти хусусиятњои бозори хориљї онро иваз намояд. Ширкатњои сермиллат аксар ягона мавзўи рекломро барои њамаи мамлакатњо истифода мебаранд. Масалан дар Олмон барои рекламаи тиљоратї дар телевизион њар шаб як соат ваќт људо карда мешавад, дар Шиветсия бошад дар телевизион  барои рекламаи тиљоратї умуман ваќт људо карда намешавад.

   Бисёр ваќт ширкатњои истењсолї барои моли худ дар бозорњои хориљї нархи паст мепурсанд. Шояд аз ин фоида кам мешавад, вале паст фаровардани нарх барои ташкили фурўш лозим аст. Истењсолкунанда боз барои он нархро паст мефарорад, то ки дар бозор њиссаи худро пайдо кунад. Таљрибае, ки истењсолкунанда дар  бозори хориљї нархро нисбат ба бозори мањалї паст мекунад демпинг (яъне бо нархи хеле арзон фурўхтани молњо дар бозори хориља бо маќсади шикаст додани њарифон) номида мешавад. Ба чунин амалиёт  мамлакати воридкунанда њамчун тадбирњои љавобї муќобилият нишон медињанд ба монанди баландбардоштани тарифњои гумрукї, љаримањо, рухсатдињї ва ѓайра.

    Фурўшандаро то харидори нињої се зина ба њам пемайвандад. Зинаи аввал – ташкилоти фурушанда ё шуъбае, ки аз болои кори таќсимот назорат мебарад. Зинаи дуюм – шўъбаи байнидавлатие ки, интиќоли молро то аз нуќтањои гузариши сарњад таъмин менамояд. Зинаи сеюм – роњњои таќсимотии дохили давлатие, ки интиќоли молро аз нуќтањои гузариши сарњади давлати хориљї то ба харидорони нињої мерасонад. Роњњои таксимотии дохилидавлатии њар як мамлакат аз њамдигар фарќ мекунанд. Масалан дар Љопон барои ба бозор расонидани собун бо бисёр системањои мурраккаби таќсимотї сару кордор мешаванд, њол он ки он дар Аврупо дида намешавад. Фарќияти дигар дар он аст, ки аз миќёс ва характери савдои чакана дар хориља, вобаста аст. Масалан агар дар ИМА шабакањои калони савдо бартарї дошта бошанд дар Фронсия ќисми зиёди чакана фурўширо – корхонањои хурди шахсї ташкил медињанд.

   Ба маркетинги байналхалќї шўъбаи содиротии ширкат ва бахши  байналхалќии он машѓул шуда метавонанд. Шўъбаи содиротии ширкат аз оѓози бор кардани молњояш ба хориља, ба маркетинги байналхалќї дохил мешавад. Агар фурўш афзоиш ёбад он ваќт ширкат, шўъбаи содирот дар њайати сарвар ва хадамоти фурўш бо якчанд ёрдамчиёнашро ташкил мекунад.

   Бисёр ширкатњо фаъолияташонро дар якчанд бозорњои байналхалќї пеш мебаранд. Ба яке мол содир мекунанд, ба дигаре фаъолияти литсензиониро ба роњ мемонанд ва дар сеюмин корхонаи муштарак иншо мекунанд. Ширкат барои назорати фаъолияти байналхалќї филиал таъсис медињад. Филиали маркетинги байналхалќиро президенти ширкат њамчун масъули фаъолияти байналхалќї сарварї мекунад ва ў њадафњо ва буљети филиалро муайян менамояд.

   Филиалњои бо муваффаќият амалкунанда миќёси фаъолияташонро то ба дараљаи байналхалќї васеъ мекунанд. Њамингуна филиалњо ба ширкати байналхалќї табдил дода мешаванд ва онњо стратегияи маркетингї, гардиши маблаѓњои пулї ва системаи таъминоти моддию техникиро дар арсаи байналхалќї ба наќша мегиранд. Роњбарияти ширкати байналхалќї аз намояндањои бисёр мамлакатњо созмон меёбад. Ќисмњои васлкунанда ва маводњои ёрирасонро аз он мамлакатњо мехаранд, ки дар он љо нархашон паст бошад ва сармояро бештар ба он љо мегузаронанд, ки фоидаи бештар дињад.
Хулоса
Воќеияти муњими имрўзаи иќтисодиёти миллии Тољикистон - ин кўшишу њаракати субъектњои хољагидорї оиди азхудкунии асосњои иќтисоди бозоргонї, воситањои асосии рушди соњибкорї, аз љумла асосњои маркетинги бозори дохилї ва беруна мебошад. Аз соли 1986 сар карда маркетинги байналмилалї дар фаъолияти корхонањое, ки мустаќилона ба бозорњои беруна баромада истодаанд, ањамияти аввалиндараља пайдо намуданд.

Маркетинги байналмилалї на фаќат дар фаъолияти корхонањои ватанї, балки дар фаъолияти фирмаю ширкатњои дар љумњурии мо амалкунанда низ дида мешавад, лекин фаъолияти самараноки онњоро муаммоњои зерин халалдор мекунанд: 

· заминањои њуќуќии таъсисдињї ва фаъолияти ширкатњои калон њоло дар марњилаи пайдоиш ва ташаккулёбї ќарор доранд;

· вазнинии андозњо;
· дастрас набудани иттилооти пурраю њаматарафа; 

· номукаммалии бозори дохилї ва фаъолияти ширкатњои ватанї;

· монеањои бюрократї; 
· коррупсия ва ѓ.

Аз тарафи дигар дар худи ЉТ ширкатњои байналмилалї њамчун субъекти иќтисодї нав ташаккул ёфта истодаанд, инчунин корхонањои ватанї дар бозорњои беруна онќадар номдор нестанд, ки ба ин сифати пасти рушди иќтисодї ва истифода набурдани асосњои маркетинг сабабгоранд. Танњо дар 5-6 соли охир корхонањое пайдо шуданд, ки тадќиќотњои маркетингї мегузаронанд, лекин муассисањое, ки танњо бо тадќиќоти бозори дохилаву беруна машѓул бошанд, дар ЉТ вуљуд надоранд. 

Баромадани корхонањои ватанї ба бозорњои беруна аз мављуд будани моли раќобатпазир вобастагї дорад, њол он ки мо танњо бо содироти ашёи хом ё мањсулоти кишоварзї машѓул њастем ва ќариб 70% эњтиёљоти дохилї тавассути воридот ќонеъ гардонида мешавад, ки ин албатта ба рушди маркетинги байналмилалї таъсири манфии худро мерасонад. 

Дар ин шароит бояд њифзи давлатии истењсолкунандагони дохилї пурзўр карда шавад. Дар соњаи маркетинги байналмилалї дастгирии давлатї бояд дар чунин самтњо ба роњ монда шавад:

- гузаронидани тадќиќотњои маркетингии бозорњои беруна ва харидорони хориљї;

- ташкили намоишгоњњо ва ярмаркањо бо иштироки корхонањои ватанї дар хориља;

- гузаронидани чорабинињои рекламавї дар хориља;

- гузаронидани чорабинињо оиди муаррифии корхонањои ватанї дар хориља.

Дар корхонањои ватанї моњияти маркетингро танњо дар реклама мебинанд, ба сифати мол бошад кам ањамият дода мешавад, њол он ки талаботњои мизољон сол аз сол таъѓир ёфта, нисбати сифат талаботњои бештар пайдо шуда истодаанд.
Дар шароити воридшавии ЉТ ба иќтисодиёти љањон њамчун субъекти мустаќил бояд бо истифода аз техникаю технологияи муосир истењсоли молњои баландсифату раќобатпазир ба роњ монда шавад, ки дар њалли ин масъала наќши сармоягузорињои хориљї хеле калон аст. 
Хулоса, барои аксарияти корхонањои Тољикистон ташкили фаъолияти самаранок дар бозорњои беруна бо назардошти хусусиятњои хоси љумњурї яке аз омилњои муњими фаъолияти маркетингии байналмилалии онњо ба њисоб меравад. 
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